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“La no és el que succeeix, sino el que algu
diu que ha succeit o que succeira”

Ciovanni Cesareo
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La societat de la informacio

La materia prima
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L'ocea de la informacio
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Memoria gairebé infinita




Conversa global
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Com han evolucionat
els mitjans de comunicacio
en el darrer segle?



Els mitjans fa 90 anys

Radio




Els mitjans fa 60 anys

TV

Radio

Prensa
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Evolucio dels mitjans de comunicacio

Els mitjans fa 30 anys

Radio

Prensa

Broadcast y
TV por Cable
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Evolucio dels mitjans de comunicacié

Els mitjans fa 10 anys

Digital: banners y texto
\

Radio

Broadcast
and Cable TV



Evolucio dels mitjans de comunicacié

Els mitjans ahir

Display
Text Links adio

Micro-sites

Video Advertising

Rich Media —

In-Game Ads Prensa
IPTV

Mobile Ads

Social Networking

Ad-funded apps ,

Broadcast y
TV por cable
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Evolucio dels mitjans de comunicacié

Els mitjans dema

Displ. : . .
Tesxlt’a% ks Broadcast y Radio Digital

Micro-sites

Video Advertising
Rich Media
In-Game Ads
IPTV

Mobile Ads

Social Networking
Ad-funded apps

S
.

Video Advertising
Rich Media

[&Tteractlve

Prensa y Papel
reciclado

cond spot
Video Ads
Portable Media Ads
Ad-funded OS
Digital Product Placement roadcast y

IPTV



Avui, la segona revolucio de la comunicacio

Coneixement col-lectiu MOLTS Intel-ligéncia
controlat per elits col-lectiva

MASS MEDIA SOCIAL MEDIA

2a revolucio:

INTERNET

POCS 1a revolucio: MOLTS
LA IMPREMTA

NO MEDIA

Coneixement elitista

POCS

OMUNICACIE Font: Havas Media
associativa




Quina és, avui, la
dieta mediatica dels catalans?



El consum mediatic dels catalans
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Temps dedicat al consum mediatic

1h 3%’

430 min /dia = 7h 10’ al dia

Font: Barometre de la Comunicacio i la Cultura. 3a onada 2011

4h 9’




El consum mediatic dels catalans. Intermet

Visites a pagines web:

Joves 14 a 25 anys Adults +25

956,000 _14.9% _

0
Webs de mitjans comunicacié 47,0% Webs de mitjans comunicacié _ ,
Web personals o Webslog 34,8% = Web de bancsi caixes 21,5%
Portals generalistes 28.5% <€ Portals generalistes 18,7%
Webs tematiques i comercials 17,6% €7< Web personals o Webslog 10,1%
. | z \ . ) ) ,
Web de bancsi caixes 16,8% Webs tematiques i comercials 14.8%
Web d'administracions o | € Web d'administracions 5
publiques 8% publiques 12,7%
OI% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Visites a pagines web de mitjans. Evolucio 2008-2010:
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El consum mediatic dels catalans. Internet

32 1%
28.6% —
21’V
= 4% i
- / 11,7%
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Font: Barometre de la Comunicacio6 i la Cultura. 6a onada 2010

+26,6%
+6,7%
+16,2%
+16,1%

Premsa generalista

Premsa esportiva
Radios
Televisions
Mitjans digitals
Revistes

Premsa economica
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Penetracio en % sobre el total

El consum mediatic dels catalans. Internet

El consum dels joves marca la tendencia de consum

de cada public
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-1,3%

20,0%

Web de premsa
generalista publicada esportiva publicadaen economicapublicada comunicaciodigitals

en paper

Total consum de mitjans per Internet

Total poblacio Joves 14225 Adults 25

6.421.000 956.000
14,9%

100%

Web de premsa

paper

Font: Barometre de la Comunicacio6 i la Cultura. 6a onada 2010

2.024.000 449.000 1.575.000
-41,3% -3,2% -
3 4% 5,0%4,9%5.1%
Web de premsa Mitjans de Web de revistes

en paper

18,0%

17,0%

Web de radios

Web de televisions
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Periodistes de fonts

El estado de la Comunicacion en Espaiia 2010 g_!rcom

z e 3 R . . - de DYBGtNOR de Comunioaoidn
Un dircom mas estratega y ejecutivo y menos tecnico

Departamento de Comunicacion

. Adscrits a una organitzacio
e Nueve de cada diez grandes companiias dispone de un departamento de

(o no) Comunicacion. En 2005 eran ocho de cada diez (crece mas de un 13%)

¢Existe en su empresa un departamento especifico encargado de la Comunicacion?

o Actuen de font i de canal

I 7S %
S| I 91,3 %

d’informacio
i L NO e
. Generen informacid i la
. NO SABE/NO CONTESTA [?9?,/0%

gestionen -

e  Gestionen la relacié amb els =5
e Hay un unico responsable de toda la comunicacion en siete de cada diez casos;
méd ia ( po nt) cuando en 2005 eran seis de cada diez los que lo hacian

www.dircom.com

ANK , <
de comunicacrt - 1——<
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Organitzacio

ANS

de comunicacié
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Periodistes de fonts

PERIODISTA DE FONT

Mitja
de

comunicacio

OPINIO

y 4

PUBLICA




...0 periodistes “a I'altra banda”

“Son fonts interessades i, per
tant, parcials, i suposen un
obstacle creixen per assolir el
rigor informatiu que exigeix
pluralitat informativa”

“suposen un fet
irreversible”

AN .
de comunicacrt
associativa




En quin context?
l GC

lPremm l mK I RRPP I RSC lSoeinl

IMATGE CORPORATIVA
Resultat net de totes les creences, sentiments,
coneixements i impressions que el public té d’una
organitzacio

—



La comunicacioé organitzada

‘A les empreses de serveis de
marqueting els demanem que
visquin les nostres marques,
que ho es preocupin homes dels
mitjians sino de tot el que els
envolta”

Jaume Alemany,
director MK Grup Damm

v’ Hem d’interioritzar la propia imatge de I'organitzacio
v' Hem d’impregnar-nos de la seva personalitat
v' Hem d’assumir la seva cultura

de comunicacié

associativa



La comunicacio organitzada

Les persones, les institucions, els partits,
els sindicats, les empreses,
....les ASSOCIACIONS CULTURALS,
COMUNIQUEN SEMPRE,
fins i tot quan no comuniquen
absolutament res

ANS

de comunicaci6

3 associativa



La relaciéo amb els mitjans. Com?

. Coneixer bé els mitjans

. Planificar, res no es deixa a la improvisacio

. Actuar com font d’informacio creible, transparent i rigorosa

. Facilitar |a tasca informativa als periodistes i I'accés a la informacio
° Analitzar les obligacions, necessitats i oportunitats de comunicacio
. Construir missatges segons el propi interes informatiu i periodistic
o Enfocament positiu, vitalista, energic, sense estridencies

. Seleccionar canals (mitjans de comunicacioé social i altres)

. Segmentar la informacio

. Ser ecuanime en |'accés dels mitjans a la informacio

...Per a que?

Els gabinets de comunicacié. Col-legi de Periodistes de Catalunya

—_— www.periodistes.org/files/CRITERIS_BONES_PRACTIQUES. pdf 1 <

de comunicacié

associativa



Periodistes de fonts

Esdevenir una font

1 v. tr. [LC] [DR] Justificar, fer reconeixer com a legitim.
2 v. tr. [LC] [DR] Fer legitim (el fill que no ho era).

3 v. tr. [DR] Habilitar (una persona) per a un carrec o ofici.

Els gabinets de comunicacié. Col-legi de Periodistes de Catalunya
ene< www.periodistes.org/files/CRITERIS_BONES_PRACTIQUES.pdf

de comunicacié
associativa




Es paga &> Gratuita

Compra d’espai fisicament Es 100% informacié
diferenciat de Ia E=> periodistica
informacio
El destinatari final I'identifica El destinatari associa el
com a missatge &= missatge a l'interes
interessat de I'anunciant periodistic
(font: anunciant) (font:periodista)

Perill de saturaci6 €==» Major tolerancia al missatge

7 ens <
de comunicacié 1———(
= associativa



Publicitat versus Publicity

IE You TALKkeD TO Peﬂe
THe UAY ADNERTISING

TALKeD To teote THev')
PUNCH You IN THe fAce .

L

Shugh

‘-L




LA VANGUARDIA
BARCELONA

VIERNES, | DE ABRIL DE 2011 / Niimero 46508

LAVANGUARDIA

DADA EN

Publicitat versus Publicity

01/04/11

Prensa: Diaria
Tradx  234.788 Ejemplares

Difusion: 200201 Ejemplares
Paginx 1

Jlcm2): 10427 Ocupacion: 99,52 % D : 11 Cod: 45026880

wwwlavanguardiaes 1,20 0005 (con Zajira, 2,20 ewos)

0% Dox CARLOS ¥ Dox BARTOLOME GODS

Caos normativo | iy

en las terrazas @

de Barcelona
entrega

El PP apoya
el plante del
Govern ante
el recorte que
exige Salgado

» Los populares reclaman a
Zapatero que cumpla el modelo
de financiacion para Catalunya

»El PSC asegura que Mas-Colell
miente y que el ministerio no pide
reducir el presupuesto un 20%

enlos recortes. El PPy ERC apo-

yaran ayer su posicidn, miertras
Que bas s i

Kl Gowern de la Generalitat insi
ti6 ayer en que s plantard ar
Tes exigencias del Gob

sarce al conse
de i

i
ocatakin 0 s s reclans u
sasticne que no pasani del 1006 te del 20% POLITICA 17

a5

Estancados. Un grupo rebelde dispars un cohete contra las tropas de Gadafi en la
carretera de Ajdabiya a Briga, zona que ningiin bando controla INTERNACIONAL 3 A 8

Gadafi pierde una pieza clave

® El ministro de Exteriores libio deserta  xam s oc wus Q
en Londres, donde podria ser juzgado =~ M g @)

Unaauditoria
delaCAM
definirdsus
necesidades
de capital

® Laentidad retine
hoy a su consejo para

explicar sus planes
inmediatos economia 62

37.950 EUROS CON

IMAGINA EL FUTURO

e on o k. T
BMW SERIE 3 320d COUPE M SPORT EDITION POR ¥l catakin esti atm en desventaja  sienten ¢l cacalin como kengua
MANTENIMIENTO

Pt 184 C. Carmirsa pmedts 4 1Ok, Eriscrs de COy 125 er

® Unestudiodel [EC y Fundace constata que crece
la consideracion del cataldn como lengua propia

INCLUDO respecto al castellmno, pero su  propia pese a no haberdo sprendi-
i ? do de sus padres. La ineersion
liryglistica tene mucho goe ver

con ello. TENDENCIAS 32 ¥ 33

LA VANGUARDIA
BARCELONA

b _Valor 11.558.00€
|

Prensa.
Tirada
Difusion:

Diaria
234788 Ejemplares.
200.221 Ejemplares

01/04/11

a (cm2): 767,8 Ocupacion: 68,71 % Documento: 12 Cod: 45026840

La evolucién de las lenguas en Catalunya

catalan avanza,

pese a ser minoria

Los jovenes consolidan la lengua, pero el 56%
de poblacion usa habitualmente el castellano

MAITE GUTIERREZ

1 desventa
onsolida y avanza,
Su evoluckin “es positivar, des-
taco aver durante la pre
cidn del informe Migu
Pradills, director de la Xarxa
i del 1EC. Las grandes

jaron su Andaluciac
ra natal para buscar trabajo, cx:
lic

de Jos hijos ¥

nictos de escos inmigrantes ¢l cas

tellano sigue siend g de

lo que se suma la

0 peocedente

de Latinoamérica y la fuerza de
I Jengua castellana 3

bitantes de
lengua mate

ngua ma-
35,3% de la poblacion,

culesla
o que se identifica la
. el 394% responde:

La lengua materna
de los catalanes
En percentaje sobee of iatal de @ poblacion.

Cotalin: 35,3%

2265000 pecaras
CONOCIMIENTO DEL CATALAN
—loemiente —Lohaba — Lo exere

Porcentaje de por eates.
Delea2éa De25234a Aporwrdeds
=

FUENTE: KOy Fundore

stellan
las lenguas extranj
este  sentido
~1LODO personas ¥ 152,000 res-
pectivamente-.
En Catalunya pr
100% de los habitantes

n ¢
lo entiends, pera sl ¢l
nte capaz de

estaba prohibido. Muchas perso-
nas catalanohablantes han apre
dido Ia ortografia catalana ya de

i

edad I que arroja las may

ferencias en cuanto al dominio
atalin -

giistica de
 la que se instaurd el cata-

lin como lengua vehicular de la

educacidn em todos sus o

garantizando ¢l aprendizaje

La Catalunya plurilingiie

costin Wessrtsso Wigs Wrmcn Wi W oves

7 parcertaie 1obre o 1ot o 4 peblacice
999 L0 ENTIENDE
"3

W3 LOHABLA g9  LOESCRIBE

s

21
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FUENTE: Cy Fundane




Publicitat versus Publicity

Informe Durex sobre
Bienestar Sexual - GSWS
2007/08

SPANA | INTERNACIONAL | ECONOMIA | CULTURA | CIENCIA | TECNOLOGIA | COMUNICACION | MADRID24H | D
" en Salud $

Buscar ] @ en Gox »Slc " en elmundo.es Hemer

MEDICINA CANCER SIDA Y HEPATITIS DOLOR TABAQUISMO NEUROCIENCIA MUJER BIOCIENCIA C)

eis de cada 10 espanoles llegan al or¢
con regularidad

» Un 25% de los ciudadanos dice que ha sentido dolor durante el coito algur|
» Al 29% de los hombres en nuestro pais le cuesta mantener la ereccién
hctualizado martes 17/04/2007 17:26 (CET)

ELMUNDO.ES
MADRID.- Mds capacidad para llegar al orgasmo que los habitantes de otros paises

ales al afio son cosas de las que pueden presumir los espafioles|
Informe Durex de

ndo disfruta con él, ya que un 25% de las personas en Espafa

SALUD

Un 25% de los jovenes
espanoles sigue teniendo
relaciones sin preservativo

MADRID. (Redaccidn.) = Un
25% de los jovenes espafioles admie
11 haber tenido relaciones o
nuéva pareja en & ltimo a0 si
ber utilizado el preservativo,
demuestra gue una park
te de la poblacidn juvenil ¢
sin protegesse lo suficiente Lurlra

tado :I

La :use').x.\de Protectidn en nuee
vas relaciones ssciende hasta el
39% s se atiende al dmbito mune
staténdose gue guienes mes
nen son las pessonas
con :dadua :c:r.pn:ndxc.'as entre los
21y fic

orme dice que
Esparu es uno & ises donde
$& loman mds precaucionss, ya que
més del 88% asegurs que no mane
tendria relaciones sexuales con una
nueva pareja s &La se negase s utilie
zar este anticonceptivo.

Sin duda, el preservativo sigue
siendo el principal métods de
anticoncepcidn, pues es utilizsdo
por 2% de los espafioles. Un

12% de los encusstados dijo utilizar

17 de abril de 2007

Ia pildora.
mayor uso)
ceplivoy o
todos altes)

Con resg
frente al si
tados en el
tar preocy;
esta enfer)
queseva s

La encuf
olros asped
Un 51% d¢f
taria dispy)

guna ocas
masexual

En mucl
cos apared

actor de
rad Pitt,
ranking de|
I3 respues
da & escaly

ienestar Sexual. Sin embargo, a pesar de lo placentero que debg
nan sentido dolor durante el coito alguna vez.

adolescentes.

Con la intencién de definir en qué consiste el bienestar sexual y qué papel desempefia en el
bienestar global, el documento analiza las actitudes sexuales del mundo y los trastornos mas
frecuentes que se sufren en la cama. Asi, entre los problemas sexuales mas generalizados, el
nforme destaca que el 34% de las mujeres, tanto en Espafia como en el resto de paises, ha
=xperimentado sequedad vaginal en alguna ocasién, un trastorno que ha sido mas frecuente en las

Respecto a los varones, una cuarta parte de los espafioles manifiesta tener problemas para lograr la

Internacional ~ Poltica Espafia Deportes = Economia Sociedad

ELPAIS: 5/,

El critico de cine Carlos Boyero habla con los lectores

Gentey TV

EL PAIS CONTIC 7
CADA MANANA ¢

+Reciba el periédico en su casa

Primera Internacional Espafia Economia Opinién Vifietas = Sociedad Cultura Tendencias Gente Obituarios Deportes Pantalla Ultima

Estas en: ELPAIS.com> Edicion impresa>

REPORTAJE

~
En Espana, dos veces por semana
Una encuesta sitia a los espafioles por encima de la media en relaciones sexuales
C. MORAN - Madrid-21/10/2004
s | Resultado Y Y e W ¥ 285 votos

SIS & [ Wrwier 0

Vota 3

B3 Recomana-ho

2804 sobre el sexo en el mundo confirma a Francia como el pais con [ —
A4 SUSCRIPTORES
_____ B, con 137 relaciones al ano. Espana alcanza 110, por encima de la d‘c 10n en kP[]F
medJa que esta en 103. La encuesta elaborada por la firma de preservativos Durex E— visor de la edicidn impresa, |5
entre 350.000 personas de 16 a 55 afios ha calibrado la actividad y la calidad sexuales Permite visualizarla y descargarla .
de 41 paises. Los espanoles declaran una media de 110 coitos anuales, los hombres

NINHHEN

responden que algo mas (114) y las mujeres, que algo menos (107). O sea, alrededor de
dos veces por semana.

publicidad

La media de edad de la primera relaciéon sexual
entre los paises consultados es de 17.7 anos, justo
donde se sitiia Espana. Alemania, Austria, Brasil o
Reino Unido. entre otros. conocen el sexo poco

La noticia en otros webs

webs en espafiol

an ntrae idinmae



Publireportatges

., - Publipress Media
* Informacio... pero de pagament CENTRAL DE

VENDES PUBLICITARIES
* Publicitat encoberta DE
* Especialment entrevistes, — — — —
articles i reportatges tdons mord ey cace: Nova secclo
« Sovint identificacié poc explicita "
 Deontologicament questionable
e Recurs cada vegada més extes

Barcelona World Race és una competicid esy
tracta d’una regata al voltant del mdn sense
embarcacions de 2 tripulants, que es celebrz
anys.

En I'edicid del 2011 ha comptat amb la cober
del grup Godd, vinculant la imatge de la fund
als diferents suports. La campanya s'ha emn
mitjans arribant al plblic amb accions notori
integrades en els nostres suports.

La proposta va estar estructurada de la segii

» Lavanguardia.es va crear dins de 13 sec
espai dedicat exclusivament a la inform:
el nostre usuari podria seguir tots els e
BWR.

= Magazine, reportatges setmanals sobre
de la regata, la mirada personal a I'esde

= Preséncia en la seccid del temps de La

T 2 R i
e e —— v w N ranquing de la carrera i un mapa de pos
B e L 2 g w embarcacions.
) = Campanya de formats publicitaris conve
diferents suports del grup.

AN . <
de comunicacrt - 1——<
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Publireportatges

Publipress Media
CENTRAL DE .
VENDES PUBLICITARIES

DE

Empresa Mitjans Casos d'éxit Noticies Contacte

Freixenet: Llancament espot nadal
Freixenet

El primer brindis de Shakira amb Freixenet es vafera Tv
Mania.

El suplement televisiu de La Vanguardia es va vestir de gala i
va presentar una accio especial per donar cobertura a un dels
anuncis més esperats de I'any.

Trencant amb |a publicitat convencional, es va oferir a
Freixenet un brand day en la revista.

L'accid es va donar a conéixer préviament mitjancant els
suports del grup:

= Es van incloure faldons de promocid del patrocini en La
Vanguardia, citant als nostres lectors pel dia de la
publicacid.
La proposta de brand day va estar estructurada de |a seguent
manera:

= Imatge de Shakira en |a portada

= Pestanya en |a portada amb el claim de I'anunciant

= Reportatge de doble pagina explicant el making of de
I'anunci.

= Es van incloure uns moduls en la graella de Tv fent el
compte enrere per a I'estrena de lI'anunci.

associativa
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Que son i com son els mitjans de comunciacio?

e SOn empreses

e Amb anim de lucre

 El bé que transaccionen és la informacio i I’entreteniment

 Obtenen ingressos dels anunciants i consumidors

e Competeixen per ["audiencia en un mercat dur

 Tenen ideologia propia

* Influeixen (en l'opinid publica, politica, mercats...)

e Son influits (per anunciants, audiencia, politics i institucions i
accionistes)

 En plena fase de transformacio i redefinicio

* Soén indicador de la salut democratica d’un pais (llibertat d’expressio,
dret a comunicar i rebre lliurament informacio)

et A wenr E]24

ara.cat
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...d’ingressos

Inversio publicitaria dels mitjans catalans -1

Associaci6 Empresarial de Publicitat
Gremi des de 1926

La inversié publicitaria del conjunt dels mitjans catalans encara no no creix

Evolucié de la Inversio publicitaria dels mitjians Catalans

Inversié publicitaria anunciants amb seu a Catalunya

Internet és el mitja que guanya més quota

Associacié Empresarial de Publicitat

Gremi des de 1926

Premsa, radio i la publicitat exterior sén els mitjans que perden participacié de mercat

Creixement de la inversio6 publicitaria 2010/2009

+0.9% 45% 1.2% % Cre. Quota Diferen

o2 2009 2010 10/09 2009 2010 Quota

16.4% Televisié 6453 6640 2,9 59,0 59,1 0,1

Premsa 179,3 1752 -2,3 16,4 15,6 -0,8

Revistes 90,4 92,6 24 8,3 8,2 0,0

Radio 76,2 74,6 -2,1 7,0 6,6 -0,3

Exterior 49,9 48,6 -2,6 4,6 4,3 -0,2

Dominicals 12,6 14,5 15,1 1,2 1,3 0,1

Internet 38,2 51,7 35,3 3,5 4,6 1,1

Cinema 1,4 2,7 92,9 0,1 0,2 0,1

TOTAL 1.093,3 1.123,9 28 100,0 100,0
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

En millions € En millions €
G m Font: Arce Media, els;:oraciﬁ Media Hotline . - MHL ...- °~ m Fonl:Alidla,ll:!;oﬁciomdinHotlim . . MH.. ....

‘Estudi 2010 de la inversié publicitaria a Catalunya’

http://www.arcemedia.es/images/invcat2010.pdf
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...en crisi

11:
Publicacions
Vota Resultat L enviar e imprimir
Noria Cadenes:
. > Periodista del
Noticia . setmanari El
Tempsi
Quanta gent ?) ‘ psi
escriptora
Canal g i els col-laboradors
necessaris
Quatre mesos després de |'estrena IEID
tweet de The Daily, e! diari de News Corp Toni Miedes:
‘ | que es pot llegir exclusivament des A TrITTi e
'l N del'iPad, encara no hi ha dades de I'Area digital de
THE 1LV B subscriptors. Les Uniques dades que COMRadio
290 F es coneixen son del nombre de ense objectius
« " .
R descarregues de I'aplicacio, que 22022
. daria el milié, segons Gre -
B3 M'agrada o » Seg 9 . . -
Clayman, editor de la innovadora Xavier Caballé: -
bl 6. A dad % Autor del bloc -
publicacié. Aquestes dades no L h, —
ome -
permeten saber amb exactitud dibuixat" ~
quanta gent esta pagant pel servei, perqué I'aplicacié és gratuita, el que és de pagament és |'accés al contingut Proteccié de dades: —
[ Cronde Brviagns - ie Lobuns it 06
Amb tot, algunes estimacions indiquen que la situacio de la iniciativa seria millor que el que les ‘.’EL_’ . :':::‘:"""""‘
escéptiques podien pensar, s ns apunta Forbes. Quan el periode de prova gratuita de The Daily ¢/
finals de marg, havia aconseguit 500.000 descarregues i 75.000 usuaris habituals. Tot i que les previl
descendis el nombre d'usuaris, sembla ser que 15.000 noves persones s'hi han subscrit recentment
presenta com un dels primers experiments per comprovar quins models de pagament per contingy

funcionar a Internet

ene ; 4 <
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...en crisi

...canvi en les formes de fer periodisme

A world leader

is now

recruiting

Ehe New Nork Times

Friday, June 10,2011 Last Update: 5:28 AM ET

Search

Switch to
Global Edition »

Television
Theater
STYLE

Dining & Wine
Fashion & Style
Home & Garden
Weddings/
Celebrations
TRAVEL

All Blogs
Cartoons
Classifieds
Corrections
Crosswiord /

Education
First Look

Leaming
Network

Companies
Spend on
Equipment,
Not Workers

By CATHERINE RAMPELL

As the economy recovers,
companies’ capital spending
is growing faster than their
spending on employees,
encouraged by tax breaks
and falling prices for
equipment.

Ex-N.S.A. Aide Gains
Plea Deal in Leak
Case; Setback to U.S.
By SCOTT SHANE

Aformer spy agency
employee agreed to plead
guilty to a minor charge in
a highly publicized leak
prosecution, undercutting
U.S. efforts to stem leaks of
classified data to the press.

Syrian Forces Begin
Push Near Turkish
Border

By SEBNEM ARSU and LIAM
STACK 42 minutes ago
Security forces loyal to
President Bashar al-Assad
began military operations
in Syria’s restive northwest
on Friday, heightening
fears of a widening
crackdown on dissidents.

OPINION »

EDITORIAL

Gov. Cuomo and Public

Pensions

The governor’s proposal is a

fair way to control

skyrocketing costs and lets

public workers share more

of the burden.

- Krugman: Rule by
Rentiers | ® Comments

* Brooks: Politicians
Behaving Well

* Cohen: When Fear Breaks

- Op-Ed: How Tyrants Last

- Egan: Reluctant Mormon

Lady Liberty Extends Her Family Tree

By AMY SERAFIN

An ambitious art dealer and modern technology are
midwives to new casts of an original Statue of Liberty
model. Above, at the Fonderie Susse in Arcueil, France.
- £ Slide Show

Brash Style Alienates Congressman From Peers
By DAVID W. GHEN and RAYMOND HERNANDEZ

In the fallout of a scandal, Representative
Anthony D. Weiner tried to go back to work
as usual, even as he faces pressure from
colleagues on both sides of the aisle to resign. -
+ About New York: Hardly a Reason to Undermine the Will of Voters.

Stamford Ponders the Loss of a Big Employer

By ELIZABETH MAKER

The Connecticut suburb expressed anxiety at the prospect
of the banking giant UBS returning to New York.

Egypt's Economy Slows to a Crawl; Revolt Is Tested
By DAVID D. KIRKPATRICK and DINA SALAH AMER

‘Whether and how Egypt can fix its broken finances will be

www.leaders-for-tomorrow.com

«wus B3 [E] ' Personalize Your Weather

f Log In With Facebook

Log in to see what your friends are
sharing on nytimes. com.
Privacy Policy | What's This?

‘WHAT’S POPULAR NOW'

« France Is Scolded
Over Care of
Great Hamster of -
Alsace

- Alaska to Release

Sarah Palin’s
E-Mails

Se empieza a ki
Catalufia con

liar en Pz

pitos.y

acampadabcn

Panoramica de 180° No
abaratim mai el somni

#acampadaben
#catalanrevolution

en breve...Huele a palos

Bomberos en i una anciana con megédfono
v st u s

Plaza de Catalufia #acampadasol #TwitPict
#Hacampadaben #TwitPict

NP Ly

unplrdlq‘ﬂdosd’




...en crisi

ARV ZGSTEN R
Opening up the discussion! So, if you were me, how

would you vote on gay marriage? Yes or No?
| less than a minute ago via Mobile Web

Presione Esc para) salir del modo de pantalla completa.
W @lluisrecoder
=l luis recoder

Favorite > Retweet © Reply

e® Greg Ball
ball4ny

Entesa la peticié de wifi,no cal que
m'envieu més tweets...

\ @ball4any Yes! Gay marriage is going to happen.
hace 10 horas via Twitter for BlackBerry® Favorito t3 Retwittear Don't you want to be on the right side of history?
less than a minute ago via web ' Favorite“* Retweet © Reply
Retweeted by xaviperezn and others
™ Leslie
= joliemadchen
b  “uudl
twltter ‘ T M des SV rey o S 3 ™ e . A
. Login Join Twitter! araga" mare
: ——— Ry - @ballgny Civil marriage is not a religious issue- it's a
de la direccié del PSC : . A
LEGAL issue The law has no business penalizing
No m'identifico ni em representen en “No nwidentifico nd era represen- people based on sexual preference
e " . ten en absalut les opinions de la less than a minute ago via web ' Favorite~* Retweet © Reply
absolut les opinions de "la autoridad autoridadcompelestequep rizen
" 1 del PSC T o et -
competente que parla en nom ae Gt mizsagn 1 Toutter, o cals SiaraDelyn
grans representants del sactor ca- SiaraDelyn
talanistadel PSCressuscita Petern
debatdeles duss iniraes del partit,
Maragall es dasmarca axi del pro-
ernestmaragall jecte dhomo geneitzacié wtond- ,
oM Emest Maragall raic que trama Zapateroi dels diri- @Ballgny Please, vote NO to gay marriage.
f:‘“"mf“;‘;‘x f‘,";:‘zx::‘g:“: Marriage is a sacred bond between a man and a
busquen protegir el partit Qqual- woman.
sevolestletxa queels pugui distan- less than a minute ago via Twitter '’ Favorite ™ Retweet ©

ciarde laparell de M adrid,

Reply

| omar
burnd
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Agencies

Revistes

Projecte
cultural

Televisio

Internet

Versio online dels mitjans tradicionals +
Mitjans digitals, xarxes socials, blogs...

e Generalistes / Especialitzats ~ ® Publics / Privats
e Nacionals / Proximitat e Gratuits / Pagament

79 ene .
de comunicacié “ 1———(
AN associativa




Permeten organitzar els continguts de cada mitja:

e Politica (local, comarcal, Catalunya, Estat..)
e Societat, Tendencies, Ciencia, Vida...

e Successos, Tribunals...

e |[nternacional, Mon..

e Economia

e Cultura, Cartellera..

e Esports

e Media, Noves tecnologies...

e Agenda, ocii entreteniment

e Opinio, Editorial...

7 PN 1 <
de comunicacié
A associativa




ANS

Mitjans de comunicacio: qui és qui

Director

Redactor en cap

Caps de seccio

Redactors

Col-laboradors externs
Opinadors, columnistes, critics

de comunicacié

- associativa

—



Index de la sessio

. La comunicacio avui

. Periodistes de fonts i periodistes de mitjans

. Coneixer els mitjans

. Noves tendencies en els mitjans

. Que és noticia avui?

. La relacio amb els mitjans i les rutines periodistiques
. El kit de comunicacio
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Cap on van els mitjans...

e La TDT multiplica I'oferta televisiva
e Fragmentacio de les audiéncies de TV
e Especialitzacid de 'oferta

e Desenvolupament tecnologic
dispositius (preseleccié tematiques)

* Internet: directe o streaming (TV a la
carta)

associativa -




eNe

Cap on van els mitjans...

Gran adaptabilitat noves tecnologies
(Internet, mobil)

Manté el poder acompanyant
Internet: directe o postcasting

de comunicaci6

3 associativa




Diaris

e Tancament de capcaleres per la crisi
e Lluita ferotge per la venda a quiosc via promocions
e |Irrupcio d’Internet:

" Immediatesa = qualitat qliestionada

» Gratuitat de I'accés a la informacié = qliestionament
del suport paper i crisi del model de negoci

= Adopcié de l'audiovisual 2 multimedia

7 ens <
de comunicacié 1———(
= associativa



3 associativa

Cap on van els mitjans...

e Es mantenen com els mitjans més especialitzats
e Ofereixen reflexié pausada davant la immediatesa
e Test del llancament de noves capcaleres directament a mercat

e Tendencia a una certa globalitzacio de les capgaleres (Time Out,
National Geographic, Esquire...)

— 2 oy
Himelu ML s S neoe
lime vm; %&-’:’::?; A NATIO‘?‘JAL

Barcelona s

GEOGRAPHIC

eNe

de comunicacrt




Cap on van els mitjans...

e Menys recursos que els mitjans tradicionals

e Aposta per laimmediatesa (...pero amb pocs recursos)
e Tendencia a I'especialitzacio

e Vinculaciéd amb la comunitat

Digial cronica.cat o
: ETS EL QUE
it MENGES
el digital.cat catalunyaPRESS o
cldebatcat cComunicacio bbrin-




Tendencia comuna:

Formats multimedia

Redaccions multimedia

[[&7] Fotografia | (]I]] Audio | 93 Video ’

. Y0 1 g
de comunicacié <
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Cap on van els mitjans...

L X @ www.tnc.cat/ca/una-ve

mapa web | accessibilitat | castellano | english

Teatre Nacional
de Catalunya

Programacio i gires Agenda i activitats nats | Premsa Servei educatiu = Serveis a empreses

Inici / Premsa / Una vella, coneguda olor
Temporada
2011/2012 @ Infogeneral ' Fitxa artistica la Guia didactica Q Multimédia ,’ Premsa ) Revista

Informacié general

s Una vella, coneguda olor

A . :
genda de premsa Josep Maria Benet i Jornet

Inﬁ)rmaflu general .

- Del 29 de setembre al 27 de novembre de 2011
Temporades anteriors

Dpoggacclips e Documents | @ Fotos | = video | {} Audio

Contactar amb el servei

de premsa Doc e

Dossier Una vella, coneguda olor
Descarregar 596 Kbytes

i@ Fotos

Imatge Una vella,

coneguda olor

Sara Espigul, Mercé Foto Una vella, coneguda
Aranega olor 1

® David Ruano/TNC @ David Ruano/TNC

Descarregar 594 Descarregar 1190
Kbytes Kbytes

Foto Una vella, coneguda
Foto Una vella, coneguda -t olor 3
olor 2 ¥ 3 Mercé Aranega
® David Ruano/TNC : £ @ David Ruano/TNC

ANK
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Cap on van els mitjans...

ANC ’
de comunicacié
associativa

ock/premsa/index.php

EL MUSICAL  CANGONS VIDEOS FOTOS ~EQUIP ARTISTIC COMPANYIA  HORARIS | PREUS PREMSA
' RﬂM[nlNSa

=
TEN PRODUCT C) Ara sona: Trepija Fort. P> I

- . DESCARREGA'T EL DOSSIER DE PREMSA

S

FES CLICK A CADA IMATGE PER DESCARREGAR-TE LES FOTOS DE L'COP DE ROCK

29 ancuson B3 “uE e

) You TK Se':wc::lxa
B Tentre wicrorn 3xtras f . e
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Que és noticia?

QUé ha de contenir un fet

per que sigui ?




+ + + + + + + + + + +
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Del fet a la noticia: Criteris de noticiabilitat

Gatekeeper
font1 _fetl o
font2 _fet2 > fettriatl * Discussions
* Opinions
E font 3 fet3—> fet triat 3 A . Modus vivendi
fonta _fetd * Relacions

fet,,/ /
S/

fet rebutjat 2 fet rebutjat 4

Per guanyar-se l'interes dels gatekeepers les fonts
han d’adecuarse als valors-noticia dels media,

) . .
Qo dotant les seves propostes d’un sentit mediatic - 1
assoclativa




Del fet a la noticia: Criteris de noticiabilitat

N7y EL PUNT AVUS”

caaiae
] Penecits Coleda of DG €1 bocrstr st Pagicdenncn
:id' m"' El final Lurope de FEncesmene Grgadgmemde  w
drun didleg 2y s MIAILRS A0 SIS »Poh ,I_

——

e et B Mes atur el 2012 -~ "SSI.;‘,F“..!B"?E‘

Govern

exprésa
y :Mh per
Merkel promete v
defender la unidad b

de la curozona

Decapttalaﬁlladelsnmos :
aGirona* perordredeldnable

ETA, disposada a

PREPARATIUS DE LA PROXIMA CIMERA DEL DESEMBRE I= a (‘l]ll.(‘;_:ill' I(.\\ 2ll.lll(‘\ U E

D|V|d|ts per I’euro

ETA

- PSC
P Succés

«el desarmament Baga | constucion = 11/11/11
o ' o | |
associativa



Del fet a la noticia: Criteris de noticiabilitat

El juez acusa
a Urdangarin
¥ su socio de
hacerse con

aracal o
fondos publicos

Avul
arallegim

VENCUT

Els mercats poden més que els jutges

10/11/11

associativa

The importance 'g= Why Iran is
of a great . : Obama’s
winter coat < b biggesttest

Berlusconi st arrende: mi di

Colloguioal Colle dopoladisfattaalla Camera. “Voto sullemiswe per |'Exg

VOLTARE PAGINA V

“C

= Inthe end it was the euro that las»
‘ got him ... Berlusconi forced out

| s
s Ehe New Pork Times ===~ §

Abuse Scandal Soen Loading MY S
To Paterno Exit at Penn Stase

Wicked d Glenn . . o . ‘fé’
i ARG i \ @he Washington Post
Schoolstob
head teache

Most primaries and many secondaries face

- g
GOP poised to
take Va. Senate

Curric is
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Per on comecem?

El posicionament

que té el nostre del nostre
(organitzacid, activitat, persones), diferenciant-lo dels
competidors



Cal identificar

Els atributs propis

Els que son rellevants
per al nostre public

Els que ens diferencien
...i verbalitzar-los
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El posicionament

El musical del rock catala



La comunicacio efica¢*

(*) adj 1 Que té la virtut de produir |I'efecte volgut.

COMUNICAR

CONNECTAR

/
= = -
/

o

ANS ) A
de comunicact (4
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Els 2 eixos de la comunicacio

Projecte cultural

e///"h:nh

RACIONAL EMOCIONAL
Beneficis “Touché”
Igualables Inigualable

‘ k ‘ k :
associativa




Comunicar = connectar

amazoncom
€ caprabo @b |
’ dmnaesmns

RASLEY-DAVBSON

COUSIC

-wg

napster "o TOROLA
Iz & 72p

P, CON

WV
ZARA TOYOTA




Comunicar = connectar




Comunicar = connectar

3 associativa
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Comunicar = connectar




Comunicar = connectar
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Que és noticia?

+ Allo que té capacitat d’emocionar...
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Que és noticia?

: + Que expligquin una historia humana
Que connecti emocionalment
P+ Que acabi traslladant els nostres beneficis

+

associativa -
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Que és noticia?




Que és noticia?
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Que és noticia?

Irish Team Facm_g_ Murr__ayfleld Test

GUINNESS

: JU‘NI‘JUIN\}“VI\

j oA Ut DRAL
'-

."6,. OPEN 'EM UP. THE GUINNESS IS GREAT.

—— QFFICIAL BEER TO THE IRISH RUBEY TEAM rmpory GUINNESS. senasehiy

associativa



Que és noticia?

Cal trobar relats...

Degial implant insurance from €9.90'lper month

associativa



Cal trobar relats...

AN .
de comunicacrt
associativa

Que és noticia?

Special poster for "Oldtimer”, a big Austrian chain of motorway rest stops.



Que és noticia?
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Cal trobar relats...

PARA LLEGAR A TODOS LaDos, LLEcue A wosornos, Dietrich

5353-4100

eNe
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Que és noticia?




Que és noticia?
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Que és noticia?

Cal trobar relats... També en I'lambit cultural

TORJURE
MUSEUM
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Que és noticia?

Cal trobar relats... També en I'lambit cultural
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Que és noticia?

ETambé amb:

o Fet casteller

. Fet geganter

o Bestiaris, diables i trabucaires
o Cors

. Teatre

o Esbarts dansaires i sardanes

e Pessebres i pastorets




Que és noticia?

lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll

- Explicar als mitjans el balang dels 20 anys de la
: nostra entitat castellera

+ Pero fer-ho a través de la historia personal a partir
d’'un cas d’exit

associativa
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“Fets,

Que és noticia?

11/2006 ...

no paraules.”

MONTILLA PRESIDENT




Que és noticia?

... 12/2010

autogovern i
Es fruit de molts factors.”

“Hem hagut de treballar (...) també amb

manifest una

del Govern”

“Sovint hem primat massa la gestié,
aquesta gestio que queda, I

a aquesta accio de Govern.”

“Dic aixo per explicar algunes de les
causes d’aquest resultat i ajudar a
entendre’l en tota la seva dimensid.

http://presidentmontilla.cat/que-penso/intervencio-consell-nacional-121210

dico (12112

ordi 25/11/...

uardia 24/11/10

Tribuna Bar... pn q ’ <
i de comunicacié
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Index de la sessio

. La comunicacio avui

. Periodistes de fonts i periodistes de mitjans

. Coneixer els mitjans

. Noves tendencies en els mitjans

. Que és noticia avui?

. La relacié amb els mitjans i les rutines periodistiques
. El kit de comunicacio

. Recursos

10.Exercicis practics

1
3
4
5
6
7
3
9




Practiques correctes

Recdrrer-hi només quan
tinguem alguna cosa
interessant a explicar-los

Preparar els missatages clau
gue volem traslladar-los

Ser honest
Actitud col-laborativa

Anticipar-se les respostes a
possibles preguntes

Respectar el criteri del
periodista

Practiques incorrectes

ANK

de comunicacié

A\ associativa

Considerar el periodistes com
un enemic

Improvisar en els missatges

Desatendre trucades dels
periodistes

Tractar de manera desigual als
mitjans

Imposar el nostre taranna en la
seves decisions




eNe

Les rutines periodistiques

Proveidors d’informacions als mitjans d’informacions
Marca els temes d’agenda

Periodistes multimedia = =
Efecte multiplicador

Diverses actualitzacions diaries epeuropa press
Moment optim per contactar-hi: mati

N

Agéncia Catalana de Noticies

associativa



Diaris:

e Un producte al dia

e |ncorporacio dels redactors a partir de mig mati

e Reunions de portada dels caps de seccio: 11hi 17h

e Moment optim per contactar-hi: final mati i primera hora tarda
e Evitar vespre i tancament (moments critics)

SIS SIESIESE




Les rutines periodistiques

Butlletins informatius cada hora
Programes: magazines i tematics

Moment optim per contactar-hi:
entre i % i preferentment tardes

Evitar moments previs i posteriors als
bitllets informatius (moments critics)

3 assoclativa




Les rutines periodistiques

e Diferents periodicitats =diferents ritmes de produccio
e D’informacio general i especialitzades en tematiques

e Moment optim per contactar-hi: immediatament després del
tancament de |'edicio

e Evitar moments previs als tancaments (moments critics)

Ns Fogrers:
. f G

b L
3N v ) /&
e : \' ‘;:; Y

Quese'nva
fer del bishe?

3 associativa
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Les rutines periodistiques

Informatius 2 cops al dia: 15hi 21h

Programes: magazines i tematics

Moment optim per contactar-hi: primera hora del mati
Evitar moments previs a I'emissié de I'informatiu (moments
critics) i tardes (risc de quedar fora de previsio)

associativa



Moments de tensio informativa:

e |asequenciainformativa

e Laimportancia de fixar dates

e Temporalitzacio (previ, durant, post...)

e Diferents géneres (entrevistes,
reportatges, croniques, critiques...)

7 ens <
de comunicacié 1———(
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El factor temporal en la gestio de la noticia

e 9, 1r concert

eNe

de comunicacrt
assoclativa

03-03-2011

04-03-2011

29-03-2011

01-04-2011

02-05-2011

14-08-2011

26-08-2011

09-09-2011

10-09-2011

11-09-2011

Torna Sopa de Cabra

Sopa de Cabra ven gairebé totes les entrades en 5 hores

Sopa de Cabra, segon assalt

Sopa de Cabra, 16.500 entrades per al segon en 5 hores

Sopa de Cabra oferira un tercer concert al Palaul'11-S

Sopa de Cabra renaixera en un «territori sinistre»

Sopa de Cabra treu la pols al cangoner
Sopa de Cabra triplica el seu somni
Sopa de Cabra toca el cel al Sant Jordi

Sopa de Cabra, la flama eterna del rock'n'roll

—
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El factor temporal en la gestio de la noticia

ihcultiest

- B e assafa on na masa dol.
Gironds davari ol

Cabra
triplicael
seu somni

10 cforei v ol pemee dels
o s ol Sant Jocd

opos¢
Cabrasaca

i [USHTE Al SEU

Gotee cada ca3 do seemana

Dissabte: Caﬂ(}Oﬂer

Cuando
muere el dia

foult wevaso

TV:3 portar el co
de Sopa de Cabraen 3D

enun «teritori sinistre»
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Base de dades

Comunicat o nota de premsa
Dossier de premsa

Recursos grafics i audiovisuals
Roda de premsa

Portaveus

Innovar




1. Base de dades

Qui és qui
als mitjans?

= _associativa -



Els mitjans com a partners patrocinadors
Com?

 Amb el suport/col-laboracio de...

* Garantir el tractament informatiu

e Enfortir el vincle amb el mitja
* Prestigi de marca

...pero podem posar en risc la cobertura d’altres mitjans

ANK

de comunicacié

A\ associativa




Es el format basic per emetre les informacions

Com?

e Garantir l'essencial del missatge de la font

 Format de redaccid de noticia periodistica (no técnic)

* Exposar fets argumentals (no idees ni qualificacions)

* Neutralitat del llenguatge periodistic (no és un pamflet publicitari ni
propagandistic)

e Estil periodistic: brevetat, claredat, concisio

 1-2 pagines

 Modular-ne la freguencia

. Y0 1 <
1\ de comunicacié
» associativa



e

Es el format basic per emetre les informacions

Quan?

ANK

associativa

Per a informacions puntuals de certa rellevancia (insuficient per a

rodes de premsa)

Per mantenir una dinamica d’informacié continuada amb els

periodistes

Ha d’anar acompanyada de 2 accions basiques:

- Manteniment de relaciod fluida en el temps amb els periodistes

- Trucada de reforg¢ (confirmacio recepcid i dimensionament
importancia)




Es el format basic per emetre les informacions

Gestio:
 No abusar de les notes de premsa

* No insistir als periodistes perque es publiquin (seguiment vs.
exigencia). Suplicar-ne la publiciacié desmereix la informacio

7 PN 1 <
de comunicacié
A associativa




2. El comunicat

HTIN Generalitat de Catalunya
Departament |

El Govern declara associaciéo d'interés
cultural el Cercle Artistic de Sant Lluc

Titular

L’objectiu és reconéixer la trajectoria d’una institucié artistica de
més de 115 anys que disposa d’un fons d’obres dels artistes
catalans més importants

Avantitol/Subtitol

El Govern ha acordat avui declarar associacié d’interés cultural el
Cercle Artistic de Sant Lluc, que es dedica a I'estudi, el foment, la
practica i la difusié de les arts plastiques. L'objectiu de la declaracié
£s reconéixer la trajectoria d’una institucié artistica de més de 115
ys d’histéria, arrelada a Ciutat Vella de Barcelona, que compta
aNb fons d’obres dels artistes catalans més importants i que s’h

Entradeta (lead)

le Artistic de Sant Lluc és una associacié sense anim de
constithida el 22 de marg de 1893 a la ciutat de Barcelona perjfloan Idea 1

Josep Llimona, Antoni Utrillo, Alexandre de Riquer i
a voluntat dels fundadors era crear una comunitat d'artigfes que
com una veritable missié6 amb una connotacié religi

Pocs anys de
caracteritzar per
El sentit de se
representants de |’
i Cadafalch, Gasp
s‘identifiqués també a
els renovadors del lle
intel-lectuals, entre els g

seu naixement, |'actuacié de titat es va Id 2
s iniciatives dedicades al foment de la ¢yitura catalana. ea COS
al pais explica que, tot i haver agbllit els millors
i I'arquitectura modernistes —Antoni

audi, Josep Puig
Homar, Eusebi Arnau, els ggfmans Masriera—, de

b el projecte noucentista. L'entffat també va acollir

uatge plastic, com a espai tertdlia d’artistes i
Is hi havia Joan Miré.

El Cercle va ser obligat de
confessionals i no es va re
néixer els Amics de Gaudi, |
Sant Jordi, seccions gque van

cultural catalanista.

tancar el juliol 936 pels seus origens
rir fins al 1951. ta la seva proteccié van
grupacié Dramajffca de Barcelona i la Coral

ca important de resisténcia

Amb 810 socis, actualment esta \ntegratfper artistes i afeccionats a les Idea 4
Belles Arts. Realitza cursos de pNtur tallers, organitza conferéncies,
exposicions, col-loquis, presentacio celebra la festa de Sant Lluc.
Després d’haver passat per diversos eMais, en I'actualitat té la seu al Palau
Mercader, al carrer Mercaders de Barcelona.

15-11-2011 14.05
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2. El comunicat

Titular

Avantitol/Subtitol

Entradeta (lead)

ldea 1

Ly natura segons Pereja

La PedreN presenta una retrospectiva de 200 obres dels Gltims vint anys dgfl'artista

caure, Perejaume segueix plena- Imsp:rlimpc]pcrilldcmhmqm Amb Ai, Glrejaume, siveies lamu-
LaPodraraobreaval la TAIS  ment en actiu. Les prop de dues-  sar-se. Vaafirmar que amb els seus  nid d'obregue t'envolten, no en fari.
trospectiva de PerejaumoWes del  pentes obres de l'exposicid son del mhan« vol portar l'obaga d~un  ezcap defbval Perejaume també vol
1999, Camposta per prop dR200  ltims vint anys, un 80% son iny mon que resisteix forn de les imat-  dialoggfamb Pedifici de Gaudi on
obres, mosten cls principals INEr g j cet s'han fet per 2 l'expos i i slex muntatge integra les e a
rogants que alimenten la seva ol es en conjunt, fan sortir a la sragffcalumnes folrades de pedra,

A : Cos
artisticaipottica, lum els girs que ha fet al llarg dels g i algflnes decorades de maners ex-

E— . anys. Un dels grans temes que ha 2 offisica, i els fal i
ANTONIRIBAS TUR esenvolupat en la seva producesé amb ty imatges i P crear pera aquelles estances, F‘e-
BARCELONA. Perejoume (Sant Pol "excés de cultura amb qui es mi- i als, atura ffrejaume é un gran admirador del e
deMar, 1957) explicavashiralaPe-  ra\ mén. E1 2003, coincidintamb  s'hacone Jesseves deixable de Goudi i ha acabat ager-
drera que fa poc va tornar a visitar s PAblicacid del poemari Obreda jaumei i manant Jes seves propies obres amb

unaobra que havia fet alapedrera  (Emy e3), v culminar laseves re- vmo.sxnwrmleum gesa lyff-  Vedificd

basca d'Erefio el 1991 Primer liva  Nexiofytotel quetrobemenlacul- — tura, com es pot veure s la pegll del

costar reconélxer el lloc on havia  tura ja Ngstelx abans a la natura. 1993 Pinturad'Olot que ha fffiat la - Una columna forrada d"alzina
treballat amb un grupd‘universita-  “Els arbees'engalanen, els fruiters  seva imatge a Olot. La textura de pell humana que I d

ar pmons de Pasqua”, co- ra fets a partir d'elements na-

MarNPeran, el comissarl  Perejaume ha SR turals té el sea paralle

Jsici6, sNavant les fotogra-  investigat els . columna for mb'escor-

3 . 5, Pespg ctivament, .“\ql Iigams de la ¢a d'una alzina surera. Aques!

LaPedrera obre avui la primerare- [osiiXm ™ s et vo dif Que una brance o

frewasid | Agna, natura i I'art 4 gest ve a dir que una branca o

trospectiva de Perejaume des del jemantianiyn st 4 J enirel it e pe o

tenir el tacte dela pell humana,

idea porta a uigra o esia. 1z ue la Ped ¢5un 0
1999, Composta per prop de 200 | imoNmot, ‘ e vi e muda d

nisme viu que muda de
amb les s obees,

» . . [ AN \ pell Abans d'instal-lar-
obres, mostra els principals inter- [efndrcencarfon W #hi, Percjaume ba I d ea 4

. pholiquen el ca Yy co volgut establir una
a resposta a aquest it \ \ entesa amb 'edifici
rogants que alimenten la seva obra [N ‘ by
3 3 3 ke 'han de plantejar de mil 5
artisticalpoetica, itable.
ume esvaqueixarde b co-
ia de La publicacid de ln se-

ﬁNTGNX RIBAS 1&1}3 rv:umd.a , Pagesiques (i d:_

res i @ les pedres,
un gest peral'edifi-
ci que acull les
ODTES. —

eNS
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2. El comunicat

assoclativa

AT Generalitat de Catalunya
Departament |
¥! de Cultura

El Govern declara associaciéo d'interés
cultural el Cercle Artistic de Sant Lluc

L’objectiu és reconéixer la trajectoria d’una institucié artistica de
més de 115 anys que disposa d’un fons d’obres dels artistes
catalans més importants

El Govern ha acordat avui declarar associacié d’interés cultural el
Cercle Artistic de Sant Lluc, que es dedica a I'estudi, el foment, la
practica i la difusié de les arts plastiques. L'objectiu de la declaracié
és reconéixer la trajectoria d’una institucié artistica de més de 115
anys d’histéria, arrelada a Ciutat Vella de Barcelona, que compta
amb fons d’obres dels artistes catalans més importants i que s’ha
caracteritzat per |la seva tasca de foment de la cultura catalana.

El Cercle Artistic de Sant Lluc és una associacid sense anim de lucre
constituida el 22 de marg de 1893 a la ciutat de Barcelona per Joan
Llimona, Josep Llimona, Antoni Utrillo, Alexandre de Riquer i Dionis
Baixeras. La voluntat dels fundadors era crear una comunitat d'artistes que
entenia l‘art com una veritable missié amb una connotacié religiosa. Aixd
explica que I'entitat confiés la seva guia moral al futur bisbe Josep Torras i
Bages.

Pocs anys després del seu naixement, l'actuacié de I'entitat es va
caracteritzar per les iniciatives dedicades a2l foment de la cultura catalana.
El sentit de servei al pais explica que, tot i haver acollit els millors
representants de l‘art i I'arquitectura modernistes —Antoni Gaudi, Josep Puig
i Cadafalch, Gaspar Homar, Eusebi Arnau, els germans Masriera—,
s‘identifiqués també amb el projecte noucentista. L'entitat també va acollir
els renovadors del llenguatge plastic, com a espai de tertdlia d’artistes i
intel-lectuals, entre els quals hi havia Joan Miré.

El Cercle va ser obligat a tancar el juliol de 1936 pels seus origens
confessionals i no es va reobrir fins al 1951. Sota la seva proteccié van
néixer els Amics de Gaudi, I’Agrupacié Dramatica de Barcelona i la Coral
Sant Jordi, seccions gue van impulsar una tasca important de resisténcia
cultural catalanista.

Amb 810 socis, actualment esta integrat per artistes i afeccionats a les
Belles Arts. Realitza cursos de pintura, tallers, organitza conferéncies,
exposicions, col-loquis, presentacions i celebra la festa de Sant Lluc.
Després d’haver passat per diversos espais, en I'actualitat té la seu al Palau
Mercader, al carrer Mercaders de Barcelona.

15-11-2011 14.05
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3. El dossier de premsa

Recull d’informacions ben documentades sobre un tema

2 tipus:

- De l'organitzacio (objectius, funcionament, gestio, resultats, etc).
- De l'esdeveniment, accio o activitat

: EKE;ELL DAGOM

associativa

*Grafica
*Presentacio
eEstructura de I'obra

*Proposta escenografica

*El rock catala

*Els temes de la banda sonora

Fitxa artistica

L 'equip de direccio i produccio (direccio, guiod, produccio
musical, coreografia, so, vestuari, casting, il-luminacio...)
*Repartiment

*Horaris

*Preus




Recull d’informacions ben documentades sobre un tema

Quan?

de comunicacié

A l'inici de les relacions amb els mitjans, per donar-nos a conéixer

Quan presentem un projecte important nou (noves iniciatives, noves
estrategies, canvis en profunditat...)

Repas de I'exercici i previsions futures




4. Recursos grafics i adiovisuals

Documents visuals del projecte

* Logotips
* |Icones del projecte
* Fotografies

e @Grafics
* [Infografies
 Videos

e Animacions

S associativa



Quan?

 Ha d’estar totalment justificada

— Informacié realment nova i amb alt interés public

— Informacid que requereix explicacions addicionals

— Quan diferents periodistes ens han demanat parlar amb responsable de
I'organitzacié d’un mateix tema i no se’ls ha pogut atendre
personalizadament

— Quan el que es presenta pot ser més rendible en presentacio solemne
(premi, llibre, inauguracid, nova temporada, etc.)

— Quan dins del sector I'activitat esta consolidada i ja consta a les agendes
dels periodistes (estrenens de teatre, festivals, etc.)

— Quan hi ha situacio de crisi generada per informacié negativa

AN 1 <
de comunicacié
associativa




Reunid convocada per una font per donar comptes d’un fet als mitjans
Com?

 Convocatoria correctament realitzada

— Uns dies d’antel-lacié

— Ser ecuanim. No marginar cap mitja

— ldentificant clarament:

= Quan: Dia/ hora

On: Lloc
Qui: Participants

= Queé: Questions a tractar
— Crear certa expectacid (avancar dades, interpel:lar...)
— Enviament a cap de seccid i periodista responsable d’ambit
— Trucada a vigilia
— Evitar dias de saturacié informativa
— Sempre en horaris aptes per als mitjans (mati, +/-11h)

. Y0 1 <
1\ de comunicacié
» associativa




Persona autoritzada per difondre i respondre en

eNe

6. Portaveu

Posta en escena

de comunicacrt

assoclativa

Coneixement

Planificacio

Definir abans:

= Quin titular perseguim?
= Estructuracio del discurs

Actitud assertiva
Atencio a la comunicacio no verval.

N
@ \
nom de l'organitzacid



6. Portaveu

contacte
visual

Contacte
corporal

expressio
facial

moviment
mans

Poténcia
Contacte emfasis

visual

3
X

GESTUALITAT

VEU PAR. |

1

1

CNV cV !

0 10 20 30 40 50 60 70 80 9_!

Albert Mehrabian (UCLA)

i

associativa



7. Innovar

Atreure I'atencid dels periodistes

Destacar entre I'enorme quantitat
d’oferta noticiable

Generar interes afegit

3 associativa




7. Innovar

RYANA 'R Info.suvoll | Contatti Tariffe e supplementi C T [

PAGINA NOLEGGIO SSICURA- OSTELLIE CARTA TRANSFER DA/PER ORGANIZZATO-
INZIALE AUTO HOTEL ZIONE B&BS PREPAGATA L'’AEROPORTO RE DIVIAGGI

R R0 sitvio (TNEE

@ Ritorno () Sola an
UN'ALTRA
OCCASIONE PER
SCAPPARE

CON RYANAIR

() Ho letto e accettato le)

@) Inicia sessié | Registrat  Ara Premium Edici6 paper Subscripcions LAMETEQ ‘- La botiga de I’'ara
Entra amb: n ' by

Fes-te subscriptor digital anualde'ARA,
i etregalem un practic carregador USB per al teu mobil.

1 121mand

O AraTV (B3 Fotografies Serveis v Paima 19°c ((

Adulti Bambini ar a,cat Politica Opini6 Mén Societat Cultura Economia Esports

la.%] [0 %

PUBLICITAT

"Estimat Silvio, una altra ocasié per
escapar". Aquest és el missatge que la
companyia de vols de low cost
Ryanair ofereix a Silvio Berlusconi a
través de la versio italiana de la seva
web. La companyia utilitza la imatge
del primer ministre italia, amb un
calendari de noies en biquini a la ma,
per promocionar les seves ofertes de
vols a menys de deu euros.

La invitaci6 a Berlusconi per "escapar-
se" arriba el mateix dia que el lider

W Comentaris | | BiMagrada 121 |¥Tweet | 21 1o A A P
l:’[{UBl..ICITAT . B 1 ) f ) _D_"’E *I:I
anair proposa a beriusconil que 1acCl una
nY; prop q 15Mb Reales + Llamadas
escapal + 70 Canales de Tv

La web italiana de la companyia aéria utilitza la imatge del primer ministre per
promocionar les seves ofertes de vols

ARA Barcelona | Actualitzada el 08/11/2011 16:54 Durante 1 afno

italid ha perdut la majoria a la Cambra de Diputats, i també coincidint amb la
petici6 de dimissié que li ha arribat del seu principal soci parlamentari.

compromiso
de permanencia

ALTA + WIFI + INSTALACION GRATIS

RYANAIR =~ — ™

NOLEGGIO ASSICURA-  OSTELLIE CARTA SFER
AUTO  HOTEL ZIONE 84BS PREPAGATA  L'AEROPORTO

q‘ <RYANBIR (RO S/1410

UN'ALTRA
) -xa OCCASIONE PER

ARATV

. SCAPPARE
/§ CON RYANAIR

Vl]ll DIANDATA DA €090 W E Y

23 Holetia o sccettto o congicont a0

COMUNICACIO

[EECTETY  SILVIO BERLUSCONT, ITALIA, RYANAIR El trailer de 'Grand Theft Auto V'

¥ Tweet 21 +1 0

' 121 likes. Inscriu-te to see what your
) Magrada B Jorhxes. Y
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Kit de comunicacié. Bones practiques

ETS EL VISITANT 20.000? FES UNA
CAPTURA DE PANTALLA, ENVIA- |

NOS-LA, | GUANYA UN PREMIE === % s v TR . Tt it P e
__IACEW!&I %

ES EL GRAN DIA!

Can Bandarra acull Ia presentacié oficial del Calendari Bandarra 2012,
I'esdeveniment de 'any.

Tot és apunt per I'acte que omplira el local social dels Castellers del Poble Puu‘l‘sD‘EVEIIJA PFESENCIALS
Sef:, amb Iass?lstenma de!s paftlmpants, .d_'en Conrad Sqn, de la resta de 20N - dels CAVG
4 fotografs, del dissenyador, i de diversos mitjans de comunicacio. = Vila, 12h
PRESENTACIO o . . 27N - Minyons de Terrassa
3 y g’?j\ X Ja podreu adquirir l'esperat calendar, aixi com la samarreta _> Raval de Montserrat, 12h
g’;’:‘;:: ::'“-m &:P:::“g:: commemorativa, i gaudireu amb les fotos de Making-of de decoracid i que il
. premc :s‘pemr' B STE frcper es projectaran. e A'&fhrdd 16N...
2012. Els membres d'aquesta colla som Horaris: Po -
coneguts com "els bandarres”. P )
I calendari surt fruit del contacte entre 16:30h Obertura Portes Bodega Saltd [Blesa 36]
un membre de la colla i nrad Son 17h Presentacié Calendari Bandarra 2012 Galeria ALAS [Cnne\’nlg 17 ! ’
reconegut  director i 4 18:15h Piscolabis i signatura de calendaris La Boheme [Pca dels Ocellets]
g Lia d'en Vicius [Blai 23]

lescena erdtica catal

com el que més. Coord. d'Entitats del Poble Sec [Elkano 24]

Can Margarit [Concordia 21]
JCB [Paral-lel 141]
Bacallaneria Vallhonrat [Vallhonrat 23]

i poTui 19h Inici tornejos de tardor (futboli, pdker i domino)

Poble Sex, el barri més bandarra.

M|B] & |E [+7 | Recomanai a Google Ateneu Rebel [FontHongada 32] K
Unio d'Assoc. de Ve'ils[ﬂarguim)
. Punjabi bar [Blai 27] 3
. 0 comentaris: SagiAnionl s
! AVV de Sant Antoni [Av Mistral 30] 4
Publica un comentari Altres zones BCN:

Foto Boada [Tallers 17]
Art_Photo  Estudi [Salvador Espriu 61]
Escola Trag [Viamari 5¢]
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LAVANGUARDIA.COM

Desiscamos » 111111 Eleccionas ganeraies 2011 Mario Mol

Lootl Tamas Almimo Lomes LaVanguerdiaTV Folos Orafioos

Q bustar

ETA Pspsdemcs EstiosceVids Magazine

El Senado italiano
aprueba la ley que
permite los ajustes
exigidos por la UE

L aprodacion final del paquate e ls Camara bajs s& producrd
53 540800 y parmitrd is formacion Ge un godlemo de
emamencia para reempiazar 8 Serkuscon!

e Mores. s 2potn ows e

) Fly al mejor precio with vueling

ECONOMIA o cel INE

La economia espafiola se frenay
registra crecimiento nulo en el tercer
trimestre

L8 "elevads aporacion” de ls demanda extema se vio
ComMpensaaa parciaimeme Por 18 CONTDUCTION Negatve oe is
Gamans nazone an & e TessTe

en
El Col-legi de Metges garantiza la
calidad asistencial durante la huelga

1 presigene ge Is entidad, Miqual Vilargell, cree nacesano
mantaner las negociacionss pese al paro de kunes y manes

« Mixx reces 3 iox méccoE i eSS mance D
o crsmer mtene s haege

hedenali

ETR— oA
sumsszs— | Gobiemo: "ETA busca
la prima electoral al
abandono de la

violencia”

mafisns’

2 2 comertares

s we
« Ui wSn n STA Ca o T w0 caToRs
TTA gawe

ECONOMIA

Juncker tacha de
‘estupidez el plan de
dividir 1a zona euro

£l presigenis oal EUogruoo s oestanaco i posiices oe
eler fuers de Is eurazons & ningdn pats miemoro

o I

7l mamuoso couwsscamiva

¥| ds Rubalcaba, Rajojy
§ Duran Lisida

Girona guarda un minuto de
silencio para condenar la
muerte de Is nifia de dos
sfios

1 sicaide de i chudad califics el crimen
Ge 'monsTuosided, ye que s pequefis
Meianie fue decapiiads por S progeniior

VIDA
Un descubrimiento permite
comunicarse con personss en
estado vegetativo

Clemiticos e ls Universigad ge Omario
Occigental en Canedd hen cresdo un
sparao ge elecyoencetsiogratis que
permie geteciar ONSCiencis y attvicad
@I4CTIC Ceredral en e3203 paciees

2 10 camentancs

Los puntos fusrtss y dsblies

B -escoas caussas A
Rajoy: “Todos los dias hago
marcha rapida o bicicista™ >

R

& sucEzos

La UAB, llena de basura

Una fiesta estucianti temmina con el campus repleto de
SSTOMNCS § G0N InTienie

11%

DE REGALO
EN TODAS TUS COMPRAS
EXCLUSIVO
TIENDA ONLINE

Toys§jus Emm

VIDA

Los Castellers del Poble Sec
se desnudan para un
calendario promocional

(A ems - E1 0DJeTN0 02 I8 CONS &3 OD%ener
MUSVOS MECUTSOS SCONMICOS ¥, 8 SU vz,
cromocionarse

2 132 comertaes

@ EL ANALISIS DE LA CAMPARA
) TROMPE LOELL
“ 78 [Vivalami
L. Jora Bardeta - Penuusicar el bien comin
CARACTERES
22 ol

Antonl Puigverd - Jugar al limie

ANALISIS
n Preferimos el 54x0 a la violencia
M. Dolores Garols - Vidgeos Simpies pero efactvos.

LA ESPECTADORA
discreto encanto de los debatss
Montsarrat Dominguez - EI arama europeo

UE

ETA

PSC

Succés

Castellers de Poble Sec

LO MAS »

LO MAS VISTO »

¥ LOMAS COMENTADO

1 Los Castellers del Poble Sec se desnudan para un
calendario 172 comentarios

2 Lasituacion de la lengua catalana 105 comentarios
3 Bruselas recorta a 1a mitad el crecimiento para Espafia en
2012 98 comentarios

4 LaFiscalia Anticorrupcion descarta por el momento
imputar 3 Urdangarin 84 comentarios

5 La Caixa alquilard 3.000 viviendas nuevas a precios de
entre 85 y 150 euros mensuales 81 comentaries



Kit de comunicacio. Bones practiques

o - Bus¢
Television y Radio
en pruebas

* Programas favoritos

Mas Gente - 11/11/11
Puede aiadir aqui sus .
programas favoritos, - .
usando el boton 2 }\\3%}‘;‘{
o 3 1 Ay
20:07/26:47 + verfEstaroge ‘J;\““' "\9{
Puede afiadir aqui e |
eseuorsar | A
reproducir mas tarde,
14/11/11 usando el botén e
DTELECINCO.cs [ryme

Registrate | Conéc

@ Historico
Mas Gente -1
° f ° l °
informativostelecinco.com
Inicio Lo altimo Elecciones 20N Economia Tecnologia Sociedad D¢
ni nis favorit 3 Suscribi aviar )| EIR: d » 0
ES NOTICIA > Recortes Sanidad Union Europea Mariano Rajoy Mario Monti - Rubalc; dAmits A o fnvoritos sl . Ende Ll Tutear
[@) UL TIMA HORA: La Audiencia Nacional condena a 60 afios de prision a Txapote' por ordenar el asesinato dé
Un director de porno realiza un calendario de 11/11/11

castellers

un calendario erético

12/11/11

20000
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Comunicar = connectar
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Comunicar = connectar
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De CaraLexya
7
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Recursos per a la tria de canals de comunicacio

@ Divendres, 18 Novembre, 2011 Mapa | Promou | Recomana | Areaprivada | f & N

de comunicacidé

Ensdecomunicacio.cat | e
Protal associatiu

Calaix de Sastre

Noves formes de finangar la nostra entitat

e Plataforma de comunicacio del

i i i ] / 3 \‘ e W R ” ' - / " Per rebre gratuitament les Gitimes noticies
moviment assiciatiu cultural v . oy >
N La Fundacié Paco :5/11/6511"—' El Platronat :e Ia Fundacis
catala Candel fa balang  iicnceis sascmio s
. . 7 . . dels seus uatre c:s:ra’sns e la mort de I'autor de 'Els altres MES e
e Difusio d’informacions de les i d.exi‘;'téncia S vorces  [JEENR

federacions membres i entitats

Newsletter ENS ¥

26/10/11 — Navarcles estrena una
fira d'entitats per...

26/10/11 — Participa al Xl Concurs

d %\ Nacional de Fotografia...
e ba Se slallly 26/10/11 — UEnsesreuncixambel
, &} “ vicepresident 5& de la...
e C d I-lab mb 7 T
O nve n I s e CO a O ra C I O a —N 25/10/11 — Més de 150.000 castells
< = formen Ia Base de Dades...
agents de la cultura (Omnium Any Europeu del Voluntariat | e o011 vessrumes s
N " L. R Ege  culturals en eines 2.0
| | . I . . 7 Organya entrega els Premis Sardana L'ENS tindra veu al II Congrés Europeu -
2011 de Voluntariat - ;
C t FCCC I I l ) 21/10/11 —El d de I’ACN
u u ra ) ) I a CO u n I Ca C I O 11/11/11 — U'església de Santa Maria 09/11/11 — El President de I'ENS de ﬂ I‘E;sd/e Comuniltr::::.r. : e
d’Organya va acollir dissabte, 12 de novembre, Comunicacid, Antoni Carné, sera ponent d’un
AC N XTV L AC P G etc a les cinc de Ia tarda, I'acte de... dels tallers del Il Congrés Europeu de... 0 07 e o
V4 V4 V4 ° > Llegir més > Llegir més &_',}‘ de Manresa acollira...
bt 19/10/11 — La Il Conferéncia de I
" r (  Fundacié Congrés de...

www.xarxanet.orq

18/10/11 — Tinguda Blanca" Les
raons...

-. 18/10/11 — Bojos pels pessebres

associativa -




Recursos per a la tria de canals de comunicacio

[ Recomana-noa unis smicigs J| —emeroteca

Tornaveu TORNAVEU 44

Associacionisme i Cultura

Segona quinzena d'octubre / Primera quinzena de novembre

ASSOCiaCionisme Cultual INICI EDITORIAL BUSTIA ENTREVISTA ARTICLES REFERENT S'HA DIT REVISTA NOTICES ULTIMA HORA PROPOSTES TORNAVEU MEMBRES DE L'ENS - 0
a Lo
° Revista dlgltal
* Periodicitat quinzenal I =
¢ 203 noticies el 2010 Equlpadme?ts culturals municipals, com
. . iramides faradniques Adreca secrnica
e 15.000 destinataris directes E VA e

Dimiteixen deu dels Assumpcié Maresma: El catala. absent dels
onze membres del “L a informacié hauria musicals
Consell Nacional de de ser entesa com un Joan Maluquer i Ferrer
Cultura i de les Arts bé comt, com un
patrimoni de tots”.
Joan-Ramon Gordo i
Montraveta
www.tornaveu.cat

assoclativa



Recursos per a la tria de canals de comunicacio

Xarxanet.cat
Protal associatiu

 Lagran porta d’entrada en linia
a l'actualitat de
I’associacionisme,
el voluntariat, el civisme i la
solidaritat de Catalunya

* Espai de reflexid participacio i
intercanvi de coneixement de

suport a |'associacionisme
275 noticies el 2010

www.xarxanet.orq

assoclativa

xarxanet.org

Entitats i voluntaris per un mén millor

Inici Recursos Noticies Agenda Finangament

Ambits associatius

Ambiental  Cc itari  Cultural Social Internacional Projectes  Juridic  Informati

Queé sén les xarxes

FETS edita el llibre "La Clarail'is Participaalavotaciodel =
Premi Voluntariat ciutadanes?

responsable delS dineI‘S" A partir del 17 de novembre i Organitzar-se en comunitats

és una caracteristica clau de

Per qué a les botigues trobem cada cop menys coses produides  fins al 28 de novembre a les 12 T8 e, B &) e s

; i 5 mé hores tothom que vulgui podra ) S
a Cafal’l)mya? S‘l un gelat surt en una revista, esgeve més o paricipar en elll pmcéi p:r la Societat de Ia Informacio,
gustés? Com s'ho fa el banc per pagar-nos els interessos? Queé o ol Promivol ° aquesta organitzacié
en fa la banca, dels nostres diners? ecidir el Premi Voluntariat

comunitaria pren forma de
les xarxes ciutadanes,
espais virtuals de participacid
i aprenentatge digital, espais
de difusié de projectes i
realitats locals en la gran
xarxa d'Internet.

2011 per votacidé popular.

Jornada Internacional de - Boat Jab, noves formes d'edicié de

Soledat .

Sota el titol “Aillament social lhbres

i so'litud en la vellesa’, Beat Lab és una plataforma experimental de llibres digitals, que
Amics de la Gent Gran té com a objectiu desenvolupar i investigar noves formes

d'aquestes caracteristiques @ que et pot resultar dtil per redactar continguts no-sexistes a la

organitza el proper 22 de d'edicio. Tot just déna els primers passos amb la publicacié del VEURE'LS TOTS
novembre el primer acte Manual de llengua per visibilitzar la preséncia femenina,
—

<



Recursos per a la tria de canals de comunicacio

Banc de continguts
Central de noticies per als mitjans

 Plataforma de distribucio a
mitjans d’informacions de
I"associacionisme cultural

 Accés per filtres: territorial +
ambit cultural + génere
periodistic

* Llancament imminent

www.xarxanet.orq

associativa

7 72 eng _
baos,,c! ',‘,,'ﬁat! 4——-<< ZEL - S

Divendres, 18 de novembre de 2011 Associacionisme Cultural Catala

“ CERCADOR CULTURA POPULAR
Tancar sessio>>
a C pg Generalistes Ml | Territoria TOTS ELS TERRITORIS V) Yol T tY text

TOTS ELS TERRITORIS

Cultura Popular - ALT PIRINEU I ARAN
NOTICIES ACTUALITAT : CP- [J E |15 ANDORRA 'E- DNS, SARDANES...)  15/11/2011
BARCELONA

CATALUNYA CENTRAL
ORGANYA ENTREGA ELS PRE! IS S, 212 12 CEUT™

CP- ALTRES Ens de comunicacid associativa / A ZPG (FMMAADE PONENT
ESDEVENMENTS Foto CIROWA ease

CP- DANSA (ESBARTS, LLEIDA .
BALL DE BASTONS, $:;5RZQ§|‘§“
SARDANES...) TERRES DE L'EERE
CP- FOLKLORE VIU

(CASTELLERS,

GEGANTERS, DIABLES,
BESTIARI, TRABUCARES,

PESSEBRISME...)

CP- LLENGUAI

LITERATURA, REPORTATGES : CP- FOLKLORE VIU (CASTELLERS, GEGANTERS, DIABLES, 14/11/2011
CONFERENCES, BESTIARI, TRABUCAIRES, PESSEBRISME...)

EXPOSICIONS

VIII BALLADA DE GEGANTS HISTORICS A SANTA MARIA DEL MAR
El dissabte 5 de novembre es van tornar a veure les imatges insolites dels gegants ballant

CEGANIS

CP- MUSICA (CANT

CORAL, BANDES, ! ” = S o s A DELMA

CONCERTS...) dins deltemple de Santa Maria del Mar, un espectacle (nic que ana unit ala magia dels SANTA MARIA DEL MAR
carrers del barri de la Ribera en la penombra del vespre i amb Iexcel lent seleccid de les

CP- PRESENTACIONS, figures

EXPOSICIONS, FIRES,

CURSOS Tornaveu / ACPG (857 caracters) / 1 Foto

CP- TEATRE | CINEMA

INFORMACIO

CONTACTE
CONDICIONS D'US |
DESTL
COM FUNCIONA EL BCD?

REPORTATGES : CP- TEATRE I CINEMA 14/11/2011
VOLS COLLABORAR X
AMB NOSALTRES? EL CATALA, ABSENT DELS MUSICALS

NOVA MATGE CONJUNTA  Tornaveu / ACPG (4875 caracters) / 1 Foto

DE CONTINGUTS
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Laboratori >

laboratori

[ ] [ I 4
de Ia ComunlcaCIO comunicaciopublica
P l’l b I i ca Presentacio Formacio Recerques Innovacié Observatori Eines Serveis

Novetats

Equitat entre dones i Els Mitjans de
homes en I'us de I'espai Comunicacié

Mapa dels mitjans de BT d'ambit catala
ComuniCGCié a Catalunya, Postgrau en periodisme olcic, e dades s

local, comarcal i social.
6a edicio

publics i privats

o Decaleg de bones
2. 600 l , ’Itjans practiques de la
comunicaci6 publica Totals:
= 1124 Paper

3 284 Radios
Mapa de Mitjans

Plataforma comuna ﬁ 84TV /TV Internet

d'infomacié

@ 1118 Webs
| Q cerca dor |

www.labcompublica.info

associativa -




Recursos per a la tria de canals de comunicacio

Associacio Catalana de Premsa Gratuita www.acpg.cat

Publicacions gratuites i digitals de proximitat i digitals de Catalunya

- £k
a C premsa gratuita i
mitjans digitals
= CAPCALERES ASSOCIADES
SCEC FILTRAR PER GRUP: [---> TRIA =
PREMSA GRATUTA
FILTRAR PER DISTRIBUCIO: |---> PROVINCIA v] [---> COMARCA =]
QUE ES L'ACPG?
Premsa gratuita Mitjans digitals
PG ESPECIAL JORNADES 0&' > +CULTURA > 7DIESVALLES.COM
SERVEIS : > 20 MINUTOS > AABRERA.COM
CODIDEONTOLOGIC > 3 VILES > ADOLESCENTS.CAT
CENS > 7 DIES VALLES > AESPARREGUERA.COM
INTRANET > AKTUAL3 > ALCALDES.EU
ENLLACOS > BADALONA 2000 > AMARTORELL.COM

ANK , <
de comunicacrt - 1——<
assoclativa



Recursos per a la tria de canals de comunicacio

Associacio Catalana de Premsa Comarcal www.acpc.cat

Publicacions comarcals de proximitat de Catalunya

&

Cerca per Comarca i Periodicitat

|— Totes les periodicitats —ZI - Totes les comarques —3 Cetca'l

val
d'Aran
o A
(il'| Tube -
Il Plataforma
N Cordarya Alt Interuniversit
it Ripoliés sobre Premsa C
ﬁ Palars Uegell et b i Local a Vic
Pla de
Berguedh Testany
wotimisia | , - G e
o e de la Premsa ComJ
Spot TV e Segama Eagen
Politd a’m o:v:%
olitd w segrlh wu:gdl sy vallés o
Falca de Radio 1w Garrigues  Conca
. & Al Baix  Barcelonis
Falca de Radio 2w Al Uotregat
Priorat Comp S Gamit
Llibre Blanc 2010 » Tanagonds

L0111
El forum de |a Fundacio
Catalana de |a Premsa
Comarcal i Locsl

[MY]NE\NS

Consuita la Premsa Coma
a través de MyNews

eNe

de comunicacrt
assoclativa




Recursos per a la tria de canals de comunicacio

Associacio Catalana de Publicacions Periodiques

Revistes tematiques de pagament a Catalunya www.appec.cat

Cercador de revistes | Canal revistes | Preguntes freqiients | Enllacos | Contactar | blocs | QUIOSC.CAT | Edicions anteriors | Historic titular:
A

resrevistes. B SRS

F les Lletres Catalanes - 2011-06-14 06:00:00 La gran nit del Sant Jordi: 14 de juny de 1991 - 2011-06-1 I |

Revistes

Aqui podeu cercar qualsevol de les revistes associades a lAPPEC. Podeu fer-ho o bé per ordre alfabétic, si coneixeu el nom de la publicacid, o bé per tematica si esteu interessats a
trobar revistes d'un ambit concret. Podeu trobar les dades de contacte de cadascuna i una petita explicacio.

Totes les revistes de APPEC tenen difusiod arreu dels Paisos Catalans.

:Ordre alfabétic

- NABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZO09
= A PROP! COMUNICACIO i

A PROP! COMUNICACIO

A QUATRE VEUS el
: o Es tracta d'una revista de comunicacié de proximitat que tracta a fons els 8e Z,)Mg?ﬁ' MAM
= AGRO-CULTURA temes que afecten als mitjans de comunicacié de casa nostra. S'adreca a
» ALBERES professional i persones interessades en el sector de la comunicacio.
= AMBITS DE POLITICA | c/ Vilamari, 54, baixos - 08015 Barcelona-
SOCIETAT tel. 93 425 48 23 fax. 93 425 48 23

Preu de subscripcié anual: 8,00 €
e-mail: administracio@tauladecomunicacio.net
http://www.tauladecomunicacio.net

= AMBITS DE PSICOPEDAGOGIA

= ARTICLES de Didactica de la
Llengua i de la Literatura

= ATENEUS
» AURIGA v |

eNe

de comunicaci6
associativa




Xarxa de Televisions Locals

Televisions de proximitat a Catalunya

www.xtvl.cat

* Xarxa de Televisions Locals

25TV

Aran TV

ATV - Andorra Televisid
Baga TV

BTV

Canal 10 Emporda
Canal Blau TV - Maricel TV
Canal Camp

Canal Catala Girona Pla
Canal Nord Figueres
Canal Reus TV

Canal SET, Santa Eulalia
Televisio

L'XTVL Televisions

Canal Terrassa Vallés
ConcaTV

Costa Brava TV
EI9TV
ETV-Llobregat TV
Gava Televisio
LaPalmaTVv

L'EBRE TV

Lleida TV

mitv

Molins de Rei Televisid
Nord

Programes Sala de premsa

Olot Televisio
Penedes TV
Pirineus TV

RTV Cardedeu
TAC12

TDCamp - Cambrils

TEF - Televisid d'Eivissa i
Formentera

Tele Taxi TV

Televisio de Girona

V10

TV Badalona

TVB - Televisid de Blanes

TV de Mallorca

TVEV - Televisid EI Vendrell

TV L'Hospitalet

TVM Televisié de Manresa

TVR - Televisio del Ripollés

TV Sant Cugat - Valles 1TV
TVV - Televisid de Vandellos
TV -TV Vilanova del Vallés
Vallés Visid

VOTV - Vallés Oriental Televisio
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Recursos per a la tria de canals de comunicacio

Radios associades a COMRadio www.comradio.com

Radios de proximitat a Catalunya

4 o —— o
X~ | Perpignan

Consulta
LA XARXA
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Recursos per a la tria de canals de comunicacio

Fundacio % B tarimetre
® N\ [ ] ...
Audiencies

. ., ) ‘,
de la Comunicacio . “
i la Cultura

Resum 6a onada 2
Barometre
de la comunicacio

Barometre de la Comunicacid i la ila cultura

’gatalunya 4
- DATA DE PUBLICACIO DE DADES: 31 DE GENER DE 2011 2 r
Cu,tura 4 PERIODE DE TREBALL DE CAMP: ANY NATURAL GENER - DESEMBRE 20 ‘

De Ib realitat a la dada, de la dada al coneixement

Audiéncies dels mitjans de
comunicacio a Catalunya i consums
culturals

Fundacié Audiéncies de la Comunicacié i la Cultura
www.fundacc.org - info@fundacc.org

www.fundacc.org

associativa -




Index de la sessio

. La comunicacio avui

. Periodistes de fonts i periodistes de mitjans

. Coneixer els mitjans

. Noves tendencies en els mitjans

. Que és noticia avui?

. La relacio amb els mitjans i les rutines periodistiques
. El kit de comunicacio

. Recursos
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Casos practics

Quines propostes fem als
mitjans? Que? Com? Quan?
On? Amb qui?

Com justificariem l'interes
mediatic pels mitjans?
Comptem amb histories
humanes? Quines?

Com podem sequenciar els
fets noticiables

A quins mitjans?

Que ofeririem a cada tipus de
mitja?

associativa

1/

LA FURA .cat

I ACTUALITAT OPINIO AGENDA EL LECTOR DOSSIERS SUPLEMENTS

POLITICA SOCIETAT ~ CULTURA  CASTELLS  ESPORTS ECONOMIA

Es crea una colla de castells a Cunit, els Xics, que aniran

de color pistatxo fluorescent
Cunit 16/11/2011 - 11:46

Xics de Cunit. Aquest és el nom de la nova coll
de castells creada a Cunit. EI municipi no té cé
mena de tradicid castellera; tan sols en algune;
ocasions puntuals hi han actuat els Nens del
Vendrell o els Xicots de Vilafranca. Perd si que
havia un grupuscle d'afeccionats a aquest mon
que es van engrescar a fundar una colla, i de m
en mica han anat arreplegant suports fins a ten
“en nomina” una vuitantena de persones. Aques
dissabte a les 8 del vespre faran la primera reul
pliblica de persones que puguin tenir interés a
formar-ne part, al bar Xic de Cunit. Seria la reur,
fundacional, per bé que els seus promotors ja
tenen forca feina feta per endavant.

Miquel Angel Murillo explica que el nom de la
colla sera Xics de Cunit, “perqué antigament al
nanos de Cunit els deien xic”. Sera la segona
colla amb aquest nom, després de la de
Granollers. El més original sera el color de
camisa: verd pistatxo fluorescent, “perqué se'ns noti que som nosaltres, que sigui diferent”, diu Murillo. L'Ajuntament ¢
cedeix dos possibles espais d'assaig i encara s'han de decidir: 0 bé el pavellé poliesportiu 0 bé un antic gimnas de du
plantes d'alcada. La seva intencid és comencar a assajar de seguida, la setmana vinent, fer-ho tres cops per setmana
durant tot I'hivern, i presentar-se en societat ja a principis de la temporada que ve, primer amb castells de sis i, si tot
anés rodat, plantejar-se'n de set.
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Casos practics

Quines propostes fem als
mitjans? Que? Com? Quan?
On? Amb qui?

Com justificariem l'interes
mediatic pels mitjans?
Comptem amb histories
humanes? Quines?

Com podem sequenciar els
fets noticiables

A quins mitjans?

Que ofeririem a cada tipus de
mitja?

associativa

30 octubre 2011
20 anys Coordinadora de geganters del Maresme

- Vilassar de Dalt Pubilla del Maresme 2001

- Calella Pubilla del Maresme 2002

- El Masnou Pubilla del Maresme 2003

- Alella Pubilla del Maresme 2004

- lluro de Matar6 Pubilla del Maresme 2005

- Premia de Dalt Pubilla del Maresme 2008

- Badalona Pubilla del Maresme 2009

- Sant Andreu de Llavaneres Pubilla del Maresme 2010
- Arenys de Mar

AGRUPACIO DE COLLES
&3 DE GEGANTERS DE
8| CATALUNYA

TEXT: David Roy
FOTOGRAFIES: Xavier Navarro

Aquest any, es compleixen 20 anys des de la creacio de la
Coordinadora de Gegants del Maresme.

Per celebrar-ho, es va organitzar una mostra de balls de les colles
maresmenques que va finalitzar amb la Dansa del Maresme.

L'esdeveniment es va celebrar al Parc de Can Jalpi, a Arenys de Munt,
el diumenge dia 16 d'octubre amb la participacio de 17 colles. Sens
dubte, un bon senyal de que la comarca continua pel bon cami.

Coordinadora de geganters
del Maresme

La plantada de gegants estava prevista a 2/4 de 12 del migdia, perd
eren tantes les ganes que tenien les colles de celebrar la festa, que a
les 11 ja teniem a gairebé totes les colles a punt de ballar.

ostra de gegants del Maresme
de balls de gegants del Maresme

i Les colles
- = participants van ser
les segiients:

- Tordera Pubilla
del Maresme 1993
- Malgrat de Mar
Pubilla del
Maresme 1994

- Vilassar de Mar
Pubilla del
Maresme 1995

- Teia Pubilla del
Maresme 1999

- Arenys de Munt
Pubilla del
Maresme 2000




Casos practics

AGRUPACIO DEL et
Uy e
BEST ARI
)
FESTIU I POPULAR

DE CATALUNYA

[ Qui som Quants som Queé s’ha fet Recomanem

1. Quines propostes fem als
.. . EL 4 DE JUNY ES VA ESTRENAR EL BORINOTDE FOC
mitjans? Que? Com? Quan? DEL VENDRELL

On? Amb qui? (W T 13
2. Com justificariem l’interes
mediatic pels mitjans?
3. Comptem amb histories

El passat dissabte 4 de juny al vespre es va estrenar un nou element de foc a
h ? : ? la poblacid del Vendrell. Es tracta del Borinot de Foc que s’incorpora com a
u m a n es . u I n es ° desena colla de foc a la vila. El Borinot de Foc é€s un element construit en fibra
de vidre pels mateixos membres de |la colla. La figura, que es portada per dos
persones, pesa uns 80 kg, té 16 punts de foci sempre balla al so de les

4. Com pOd e m Seq u e n Cia r els gralles i timbals. La colla la formen actualment uns 25 membres, gent jove

amb ganes de passar-ho bé formant part de la cultura popular.

fets n Oﬁ cia b I es La pluja caiguda durant la tarda no va deslluir el bateig de foc del Borinot que
es va poder celebrar tal com estava previst. L'acte va comencar amb els
parlaments protocolaris que va iniciar la representant de |a colla de la
5 A ° .t. -? Maléfica del Coll de Barcelona que apadrinava el nou element. En el seu
parlamentva donar la benvinguda al nou elementiva fer lliurament d'un diari
° q u I n s m I ja n s ° on la colla del Borinot podra deixar constancia de la seva trajectoria en el mén
. ., del foc. A continuacié, Daniel Inglada com a nou Vocal-Delegat del territori
H - Penedés-Garraf de I'’Agrupacicd de Bestiari va fer el seu parlament, onva
6. Que Oferlrlem a Cada tlpus de destacar que malgrat les dificultats que afecten a les colles de focamb
I'aplicacié de noves normatives que regulen la manipulacidé de pirotécnia, és
e, o\ una satisfaccid veure com s’incorporen noves colles de bestiari. Per acabar
m Itja ? amb els parlaments, I'Alcalde de El Vendrell va felicitar a l1a nova colla perla
seva iniciativa i va expressar la seva alegria per la nova incorporacio de la
nova béstia de foc que fa que El Vendrell sigui una de les ciutats catalanes
amb més colles de foc.

Després dels parlaments protocolaris, el nou elementva poder fer la seva
primera encesa acompanyat del seu padri, el Gaudiamus de la colla de la
Maléfica del Coll de Barcelona. També van acompanyar al Borinot, 1a Mulassa

associativa




Casos practics

Com fer que els mitjans de
comunicacio s’interessin per...

1. Quines propostes fem als
mitjans? Que? Com? Quan?
On? Amb qui?

Com justificariem l'interes
mediatic pels mitjans?
Comptem amb histories
humanes? Quines?

Com podem sequienciar els
fets noticiables

A quins mitjans?

Que ofeririem a cada tipus de
mitja?

eNe
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DIARI DE VILANOVAD

El Rossegall estrena
‘L'autentic amic’, de Goldoni

[ Sesumaala
commemoracio

dels 300 anys del
naixement de l'autor

O La representacio
és avui mateix, al
teatre del Circol
Catolic

/1 repaccio

L'habitual cita de festa
major amb El Rossegall G.T.
s'avanca aquest any del dia
6 aavui: aquesta nit I'elenc
vilanovi estrenara L'auténtic
amic, de Carle Goldoni. La
representacio sera a les deu
de la nit, al teatre del Circol
Catdlic.

Amb la tria d"aquest text,
ElRossegall se sumaalacele-
bracid dels 300 anys del nai-
xement de l'autor venecia,
com han fet altres teatres
d’arreu, el mateix TNC, co-
menta l'actor Josep Manel
Farrés, ha fet Il ventaglio, i
al Grec Lluis Pasqual fala
famiglia dell'anticuario.

Hi haun segon motiu, ex-
plica, Goldoni és un autor
conegut i també bastant
apreciataquiaCatalunya.
Nosaltres hi hem retornat
després de sis anys quan
vam fer Els desficis de I'es-
tiueig. Va ser un muntat-
ge que va agradar molt,
és amb el que més premis
hem guanyat.

L'obra de Goldoni beu de
la tradicié de la commedia

L'elenc del Ressegall G.T., preparant el muntatge

dell’arte: S6n obres ani-

lat,ambfloritures, encara

des, que de
seguida la gent, amb per-
sonatges molt exagerats,
senzilles.

En aquest cas, continua
Farris, se centra en I'au-
téntic amic, el Florenci,
per a qui I'amistat pre-
val per sobre de tot, fins
i tot per sobre de la seva
vida; venera el seu amic,
el Leandre. Els conflictes
comengcaran quan Florenci
s’enamori de la promesa de
Leandre, i encara s’embolica
més tot quan latiade Leandre
li comenga a anar al darrere.
Totaixo, enun llenguatge
molt de I'época, recargo-

queacc ibl

Com és habitual, de 'es-
cenografia s"ha encarregat
I'elenc, que opta en aquesta
ocasid per diferenciar elsdos
espaison transcorrel’obra, la
casa del Leandre i lacasade
la Rosaura, la seva promesa,
através del color de vestuari
icomplements.

Francesc Martineztornaa
dirigir I'elenc, que manté el
gruixdels actors delsdarrers
anys: al capdavant el mateix
Farras i Joan Marcer com a
Florenci i Leandre, respec-
tivament. Rosa Martinez és
la Rosaura; M. Rosa Elias,
I'Adelaida; Lluis Verdu,

YoL

1I'Octavi; 1a Sénia Verdi fa el
paper de Colombina, Paqui-
taCabrizo el d'Hilaria, i Toni
Peregrina és Valenti.

La venda d’entrades es
fara avui divendres, a partir
dedos quarts de nou del ves-
pre, al mateix Catolic.

L'avancament de datares-
pectedel queerael costumve
donat per la coincidéncia de
programacié amb els Amics
dela Liricaiperlanodisponi-
bilitat del Principal, un can-
vide data que no molesta el
Rossegzll. Es veritat que ja
li convenia, al Principal,
posar-se al dia, ara dos
anys tancat... potser si que
hi ha una certa laxitud.
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Moltes gracies

Marc Alemany

@marcalemany Catalunya. Mén
Media Consulting

Tel: 630 184 634
a/e: malemany9@gmail.com
Twitter: @marcalemany



